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EL PROPOSITO COMPARTIDO DE RIOJA ALAVESA. CREANDO MARCA.

09:30-10:00
10:00-10:30
10:30-11:30

11:30-12:00
12:00-13:00

13:00-14:00

14:00-16:00
16:00-18:00

JUEVES 18 NOVIEMBRE

ACREDITACION Y RECEPCION DE ASISTENTES
INAUGURACION OFICIAL

PONENCIA MARCO
El PROPOSITO de un territorio y las organizaciones que lo componen.
“No construyas un negocio, construye una marca”.

PAUSA CAFE

EXPERIENCIAS DE PROYECTOS CON PROPOSITO
Rioja Alavesa destino inteligente.

El territorio como objetivo.

PONENCIA

Marketing inclusivo: un derecho para las personas, una oportunidad para las empresas

ALMUERZO

TALLER
Planificacion de proyectos turisticos.
Como planificar un Fam Trip inclusivo.



EL PROPOSITO COMPARTIDO DE RIOJA ALAVESA. CREANDO MARCA.

VIERNES 19 NOVIEMBRE

09:30-10:00 RECEPCION DE ASISTENTES
10:00-11:00 TENDENCIAS GLOBALES EN MARKETING Y GESTION EMPRESARIAL PARA 2021

11:00-11:30 PAUSA CAFE

11:30-12:30 PROYECTOS CON PROPOSITO
QiTerra, un lugar para retiros con sentido.

Un proyecto de cocina online.




EL PROPOSITO COMPARTIDO DE RIOJA ALAVESA. CREANDO MARCA.

12:30-13:30 MESA REDONDA CONVERSACIONES SOBRE NUESTRO PROPOSITO
Aportaciones a los cuatro circulos del IKICAI
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A.  :Qué nos gusta hacer en Rioja Alavesa? ;Con qué disfrutamos?

B. ¢En qué somos especialmente buenos/as?

C. (Quéeslogue hace falta en turismo en Rioja Alavesa? ;Qué necesidades percibes que estan
latentes o emergiendo?

D. ¢Porqué tipo de producto, servicio, experiencia estan dispuestos a pagarnos? ;Quiénes?

Cada uno de los intervinientes se centrard en una pregunta y todos debatiran sobre ella.

13:30-13:45

13:45-14:00

CONCLUSIONES

ACTO DE CLAUSURA



